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Etiquetado de los alimentos
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De nuevo el arroz



	

	


	
	Consumidores de Costa Rica demanda baja en el arancel a la importación de frijol


	Ley 7600 y Transporte Público

	
	

	


	                                                                                                Denunciados

	Ante la Comisión Nacional del Consumidor
	Ante la Defensoría de los Habitantes

	Empresa
	Razón
	Expediente
	Ente
	Razón
	Expediente
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Colegio Boston

Rest Soluciones Asiáticas
	Precios sin impuestos

Publicidad engañosa

Precios sin impuestos
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        Mc Donald’s
  Etiquetado

           710-06

         Subway                       Publicidad engañosa                  204-06

Boletín de información útil para el consumidor





Editorial





Información


al consumidor





Los medios de comunicación masiva han vuelto sus ojos a la problemática planteada por la forma en la cual la Corporación Arrocera Nacional (CONARROZ) ha venido administrando el mercado del grano.





El informe DFOE-AM-16-2004 de la Contraloría General de la República desnuda la realidad del mercado arrocero: Falta de inversión tecnológica, poco financiamiento a las sedes regionales, formas poco precisas para estimar el desabasto arrocero y cuestiona, ante todo, la creación y funcionamiento del Fondo se Asignaciones no Reembolsables, el cual fue creado gracias a la parsimonia de los Ministerios de Economía, Agricultura y Comercio Exterior en el año 2002, para permitir a los afiliados a CONARROZ repartirse las utilidades producidas al importar grano barato y venderlo a precio nacional.





Por otra parte, el manejo político que ha tenido el tema con la intervención de la diputada González Morera, quien siendo productora de arroz, impulsa los proyectos legislativos tendientes a crear un Fondo de Estabilización Arrocera pagado por todos los consumidores. Por ello apoyamos las iniciativas parlamentarias tendientes a investigar este mercado y a llevar justicia los consumidores. 














Consumo





Servicios Públicos





                          Consumidores    de    Costa    Rica 


                          ha solicitado   al   Ministerio    de


                          Agricultura    y    Ganadería    que 


                         elimine al arancel a la  importación


                         frijoles, ya que ya la cosecha nacional se encuentra colocada en el mercado.





Actualmente rige un arancel del 30% a la importación del grano, situación que de mantenerse, provocaría un incremento de hasta ¢200 en la bolsa de frijoles de 900 gr.


 


Costa Rica no es autosuficiente en cuanto a la producción de frijoles ya que la cosecha cubre aproximadamente el 25% del consumo nacional. Por ello se hace necesario que todos los años se cubra el faltante con importaciones provenientes de Centroamérica, Argentina o China.





Actualmente no existe una política arancelaria clara respecto al frijol; todos los años los distintos actores de este mercado propugnan por conseguir sus objetivos sin que el Gobierno de la República defina directrices a seguir, lo cual provoca mucha inseguridad entre agricultores, industrializadores, comercializadores y consumidores.





La reacción de los entes públicos ante la denuncia de CONCORI no se hizo esperar. Ya se solicitó la rebaja del arancel a partir del 15 de julio.





                       Consumidores     de     Costa 


                            Rica   mantiene  una  fuerte


                            agenda   de  cabildeo   en  la 


                            Asamblea    Legislativa    a                        


                            propósito de la reforma a la Ley 7600 de Igualdad de Oportunidades a las Personas con Discapacidad respecto de las adaptaciones del transporte público con rampas electro hidráulicas.


 


En este sentido, Consumidores de Costa Rica ha externado su preocupación por el incremento tarifario que significaría adaptar 8.000 unidades de transporte público en forma inmediata. 





Consumidores de Costa Rica corrió el modelo econométrico de buses en tres rutas diferentes para medir el impacto tarifario.





En la ruta Sabana – Cementerio el aumento sería de un 43%, en la ruta San José – Cartago ; de un 40%, mientras en las rutas servidas por la empresa el Puma Pardo, este incremento tarifario llegaría al 63,6% tomando únicamente en cuenta la adaptación de los autobuses.





Por ello, Consumidores de Costa Rica insiste en la necesidad de reformar la Ley 7600 para beneficio de todos los usuarios.





	             

















El Decreto Ejecutivo Nº 33.180 - MEIC publicado en La Gaceta Nº 124 del 28 de junio de 2006 modificó el Reglamento de Etiquetado de los Alimentos Preenvasados.





La modificación se refiere  a los cambios en el marco de la fecha de vencimiento, de tal forma que se amplió la cantidad de frases que dan cuenta de esta situación.





Estas frases son:


Fecha de vencimiento


Consumirse antes de 


Fecha de caducidad


Expira el


O cualquier otra frase que indique claramente al consumidor la fecha de vencimiento. 





Este fecha de vencimiento deberá ubicarse en la etiqueta o bien indicar en qué parte del envase se consigna. La fecha deberá ser declarada de modo que no induzca a engaño al consumidor.





Si se incluye en el mismo lugar otra información numérica como por ejemplo el número de lote, deberá indicarse claramente cual es la fecha de vencimiento, para lo cual se podrán usar palabras como “vence”, “caduca”, “expira”; adicionalmente se permite el uso de la abreviatura “Exp” la cual se interpretará como “Expira”.





La fecha de vencimiento deberá constar al menos con  día mes y año para los productos que tengan una fecha de vencimiento menor a los tres meses.














